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 ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ гл. 2
1. Что понимается под маркетинговой информационной системой?

2. Охарактеризуйте структуру маркетинговой информационной системы?

3. Охарактеризуйте процесс маркетингового исследования?

4. Какими методами может собираться вторичную информацию?
5. Какими методами может собираться первичная информация?

6. Перечислите разновидности опросов потребителей.
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